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} ETKILESIMLI SANAT YAPITI VE YENI ACIK ALAN REKLAM
Galismanin Baghg STRATEJILERI

OzET

Her tiir teknolojik gelisim kargisinda sanat tarihi boyunca yasanan degisimin bir benzeri
dijital teknolojilerde de goriilmiis ve dijital sanat, teknolojinin gelismelerinden yararlanarak,
izleyici/kullanicilarina yeni deneyimler edinme firsati sunmustur. Dijital sanatla birlikte sanatta yasanan en
bliylik degisim sanat yapitinin sayisallasmas: olmustur. Yazilimla form kazanan dijital sanat yapitlari,
genellikle bir arayiiz yardimiyla izleyici/kullanici tarafindan deneyimlenmekte ve yapitla etkilesime gegmesi
saglanmaktadir. Geleneksel sanat yapitlarinda izleyici yapitla zihinsel anlamda etkilesime girerken, dijital
sanatta izleyici artik bir alici olmaktan uzak, bir “kullanici”ya donilismiistiir, yapit1 etkin hale getiren kisi
konumundadir. O olmadan dijital etkilesimli sanat yapiti kendini var edememekte, séziinii
sOyleyememektedir. Bu nedenle dijital etkilesimli sanat yapitlart kullanicinin etkilesimi fiziksel olarak
deneyimlemesine neden olmaktadir, diger bir deyisle etkilesim dijital sanatla birlikte cisimlesmistir.

Biiyiik bir hizla dijitallesen diinya, dijital sanat yapit1 karsisinda “kullanici” kimligine biiriinen
kisiyi, glinlik yasaminda esarete mahk(m etmis, “6zgiirliik”” vaadi altinda kisileri ‘diji tutsagi’na
donistiirmiistiir. Android telefonlar, tablet bilgisayarlar derken hayatimizin her alanina niifus eden
dijitallesme, yasamlarimizin birer pargasi haline doniigsmiistiir. Boylesi bir durumda geleneksel reklam
stratejilerinin artik eskisi kadar etkili olmamasi durumu ise hi¢ de sasirtic1 degildir. Dijital diinyada reklam
sektorl de dijitallesmek zorundadir. Ancak bu zorunluluk, reklam sektoriinii zorlamis olacak ki, esin
perilerini etkilesimli dijital sanat yapitlarindan segmekten geri durmamislardir. Sanat yapiti, izleyici,
deneyim gibi kavramlar1 yeniden sorgulatan, sekillendiren dijital sanat, “reklam” kelimesinin de
igerigini/yapisini doniistiirmiise benziyor.

Bu bildiri, dijital etkilesimli sanat yapitlarin1 6rnekler iizerinden incelerken, acik alan reklam
sektorliniin dijital sanat yapitlartyla nasil bir etkilesime girdigini, bu yolla tiiketiciler lizerinde nasil bir etki
birakmaya ¢aligtiklarini tartigmaktadir.
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